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Der Markt im Waldviertler Japons wurde 2017 neuerdffnet; nun wurde er auf das Hybridmodell umgestellt.
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Flexibel auf Kurs

In Japons bei Horn wurde bereits der 50. Nah&Frisch-Markt
auf das 2022 eingefuhrte Hybridkonzept umgestellt.

JAPONS. Kurz vor dem Jahres-
wechsel vermeldete Nah&Frisch
das Erreichen eines bedeuten-
den Etappenziels: ,Mit der Er-
o6ffnung des 50. Hybrid-Marktes
in Japons ist es uns gelungen,
2024 eine fantastische Erfolgs-
geschichte zu einem vorldufigen
Hoéhepunkt zu bringen, die den
Hybrid-Kaufleuten im Schnitt
ein starkes Umsatzplus im zwei-
stelligen Bereich beschert”, zeigt

sich Nah&Frisch-Geschaftsfiih-
rer Hannes Wuchterl zufrieden.

Damit ist bald jedes siebte
der insgesamt 394 Nah&Frisch-
Geschifte (Gesamtumsatz 2023,
inkl. Nah&Frisch punkt: 342
Mio. €) auf das neue Konzept,
welches den Kaufleuten flexib-
lere Arbeits- und langere Off-
nungszeiten ermoglicht, umge-
stellt. Wuchterl sieht darin ,eine
einzigartige Chance, die Aus-

diinnung der Nahversorgung
am Land zu stoppen” und ortet
noch viel Potenzial fiir weitere
Umstellungen — und kiindigt an,
dass die Umstellung auch im
neuen Jahr ,mit hohem Tempo”
fortgesetzt werden soll.

»Viele unserer Hybrid-Markte
beweisen eindriicklich, dass
eine funktionierende Nahversor-
gung auch fir kleine Gemeinden
wirtschaftlich organisierbar ist.

Es ist Zeit, dass sich mehr Ent-
scheidungstrdager auf kommu-
naler Ebene driiber trauen und
damit Nahversorgung, als Teil
der Infrastruktur, zuriick in ihre
Gemeinde bringen” bekraftigt
Wuchterl.

Lebensmittel und mehr
Betrieben wird der Markt in
Japons — einer Gemeinde im
Waldviertel (Bezirk Horn) mit
knapp 700 Einwohnern - seit
seiner Errichtung 2017 von
Nadine Kases, welche mit ih-
rer Geschéftserdffnung damals
eine rund sechsmonatige Nah-
versorgungsliicke schloss. Mo-
dern ausgestattet und iiber eine
Flache von 200 m? verfiigend,
bietet der Markt neben einem
abgestimmten Vollsortiment
auch diverse Extras — darunter
Hauszustellung, Partyservice,
Lotto-Annahmestelle sowie eine
Auswahl an Bio- und regionalen
Spezialitaten.

Auch Christof Kastner, ge-
schaftsfiihrender Gesellschafter
der Kastner Gruppe, sieht in hy-
briden Méarkten einen entschei-
denden Wendepunkt fiir selbst-
standige Kaufleute: ,Sie bieten
die einzigartige Moglichkeit, die
Nahversorgung im ldndlichen
Raum nicht nur zu sichern, son-
dern sogar nachhaltig zu stér-
ken.” (red)
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